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Norsk

Innledning
Mer enn kanskje noen annen bransje er filmbransjen avhengig av et godt samspill
mellom det kreative og kunstneriske pa den ene siden og det gkonomiske og
administrative pa den andre. Bransjen er primeert prosjektbasert og hvert
filmprosjekt er sveert resurskrevende, noe som igjen stiller haye krav til gkonomisk
og administrativ kompetanse. Samtidig er slik kompetanse av liten verdi dersom
den ikke ivaretar de kunstneriske og kreative prosessene som ligger til grunn for
bransjens verdiskapning.

Kurset tar et primaert strategisk og skonomisk perspektiv pa bransjen og bestar av
tre hoveddeler. Farst blir rammebetingelser og bransjestrukturen gjennomgatt for
a gi en oversikt over aktgrene i de ulike sektorene og samspillet dem i mellom. Sa
tar vi for oss markedene hvor vi blant annet ser pa publikumsmarkedet,
markedene mellom produsenter, distributgrer og forhandlere samt
arbeidsmarkedet. Til slutt bruker vi pengestrem- og finansiell prosjekt-analyse for
a lage break-even estimater for konkrete film-prosjekter og for bedre & forsta
betydningen av den offentlige statten, de forskjellige aktgrenes gkonomiske risiko,
osV.

Selv om fokus er pa den norske filmbransjen blir det lagt vekt pa hvordan det vi
ser i Norge er et case av hvordan bransjen ogsa fungerer internasjonalt, men
formet av de spesielle gkonomiske og institusjonelle rammebetingelsene bransjen
har i Norge.

Laeringsmal
Kunnskapsmal
Studenten skal kjenne til og forsta filmbransjens modeller for verdiskapning,
kienne til og forsta samspillet mellom bransjens sentrale aktgrer, samt kjenne til
bransjens egenart og historie.

Ferdighetsmal

Studenten skal kunne (a) giennomfgre grunnleggende analyser av filmprosjekter,
(b) identifisere og analysere bransjeutfordringer og (c) formidle sine analyser og
anbefalinger pa en profesjonell mate fra et bransjeperspektiv.

Holdningsmal

Studenten skal kunne foreta selvstendige kritiske bransjevurderinger ut fra bade
kunstneriske og kommersielle perspektiver og forstd samspillet mellom disse
synsvinklene samt de dilemmaer som naturlig falger. Dette krever at studenten
har opparbeidet seg respekt og toleranse for begge perspektiver.

Forkunnskaper
Det stilles ingen spesifikke krav til forkunnskap.
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Emneoversikt

Historisk og kulturpolitisk perspektiv: norsk, europeisk og amerikansk bransje
Bransjestruktur og organisering
Produksjonssektoren
Distribusjonssektoren
Fremvisningssektoren

Spesielle gkonomiske saertrekk
Markedsfering av film
Transaksjonsformer og rettigheter
Produkt- og pengestrgm
Prosjektfinansiering

Finansiell prosjekt-analyse
Relasjoner til andre kulturbransjer

Dataverktoy
Det benyttes ingen spesielle dataverktgy i kurset.

Laereprosess og tidsbruk
Kurset gjennomfgres ved hjelp av forelesninger, casearbeid og casefremlegging i
klassen. Det blir gitt 24 timer undervisning i kursets emner, og 12 timer vil
benyttes til studentenes case-fremlegg og diskusjon av disse.

Aktivitet Timebruk
Deltagelse i forelesning | - undervisning 24
Deltagelse i forelesning Il - case-fremlegg og diskusjon 12
Foreberedelse til undervisning 16
Case-oppgaver 20
Selvstudium 88
Eksamen 40
Anbefalt tidsbruk totalt 200
Ressursbruk

24 timer - Forelesninger (klasseromstimer)
12 timer - Seminar: case-diskusjoner (klasseromstimer)
9 timer - Gjennomgang og feedback pa arbeidskrav (lokal prosess)

Arbeidskrav
Kurset har 4 oppgaver med innleveringsfrist for gjennomgang i klassen, hvorav 3 av 4 ma veere godkjent for &
kunne ga opp til eksamen



Eksamen
Kurset avsluttes med en fagoppgave over to uker. Fagoppgaven kan Igses individuelt eller i grupper pa inntil tre
studenter.

Eksamenskode(r)
KLS 36301 - Fagoppgave som teller 100 % av karakteren i kurset KLS 3630 Filmbransjen: strategisk og
gkonomisk analyse, 7,5 studiepoeng.

Hjelpemidler til eksamen
Alle hjelpemidler tillatt.

Kontinuasjon

Kontinuasjonseksamen avholdes hvert semester.

Studenter som ikke far godkjent arbeidskravet i kurset far ikke ta eksamen. Det vil si at de ma ta hele kurset pa
nytt ved senere gjennomfaring.

(fagoppgaven) eller som gnsker a forbedre karakteren, ma ta ny kontinuasjonseksamen ved senere
gjennomfgring av eksamen.

Tilleggsinformasjon



