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Innledning
Kurset presenterer feltet om innovasjon og viser hvordan innovasjon kan implementeres i
handelsbedrifter.

Mal

Kurset skal gi studentene en introduksjon til fagfeltet innovasjon og presentere sentrale modeller og
typer av innovasjon. Videre skal studentene fa oversikt over innovasjon i utvalgte internasjonale
handelsbedrifter. Det legges vekt pa at studentene kan foresla hvordan innovasjon kan
implementeres i varehandelen.

Forkunnskaper
Studentene ma ha kjennskap til internasjonalisering og strategisk ledelse.
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innovation. Boston, Mass.: Harvard Business School Press. Kap 3

Wheeler, Steven og Evan Hirsh.1999. Channel champions: How leading companies build new
strategies to serve customers. Kap 1 ss 3-17 og kap 7 ss 133-144. San Francisco. Calif.:
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Emneoversikt

Innovasjon som konkurransestrategi

Presentasjon av begrepet innovasjon

Innovasjon som skaping av et nytt market

Innovasjon som tilpasning (adaptation)

Strategisk innovasjon

Internett som innovasjon

Organisasjonsstruktur, omgivelser, og typer av innovasjon
Implementering av innovasjon

Dataverktoy
Internett

Gjennomfgring
Kurset gjennomfares med 36 kurstimer med forelesninger, gruppearbeid, studentpresentasjoner.

Eksamen
Kurset avsluttes med en hjiemmeeksamen pa 72 timer som lgses i grupper pa 1-3 studenter.

Eksamenskode(r)
NVH 02391 - Hjemmeeksamen, teller 100% av karakteren i kurset NVH 0239 Innovasjon i
varehandelen. 6 studiepoeng.

Hjelpemidler til eksamen

Alle hjelpemidler er tillatt til eksamen.

Under punktet eksamensinformasjon i studiehandboken pa web finnes det definisjoner av
hjelpemidler ved skriftlig skoleeksamen. Legg seerlig merke til bruk av kalkulator.
http://www.bi.no/studiehandbok/hjelpemidler

Kontinuasjon
Dette kurset ble undervist siste gang varen 2011. Kontinuasjonseksamen tilbys hvert semester
fom. hgsten 2011 tom. varen 2013.
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