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Innledning

Finanskrisen viste at skonomisk teori ikke kunne forutsi krisen fgr vi stod midt oppe i den.
Realgkonomien ma derfor forstas ut fra andre vinklinger enn bare de rent gkonomiske, som
sosiologiske og psykologiske forhold. @konomisk sosiologi er et kurs i hvordan bedrifters og
samfunnets strukturer pavirker gskonomisk virksomhet, og spesielt hvordan bedrifter pavirkes av
institusjoner, sosiale nettverk, og formelle og uformelle maktforhold. Kurset dels supplerer og dels
utfordrer de forutsetningene og adferdsantagelsene til ligger til grunn for den konvensjonelle
samfunnsgkonomiske forstaelsen.

Laeringsmal

Kunnskapsmal

Studentene skal tilegne seg grunnleggende begreper og kunnskaper innen gkonomisk sosiologi
som er relevante for & forstd gkonomisk samkvem pa mikro og makro plan, og for videre studier i
andre organisasjons- og ledelsesfag. Disse begrepene er presentert i emneoversikten.

Ferdighetsmal

Studentene skal kunne redegjgre for sentrale begreper, prosesser og teorier; hvordan disse skaper
problemomrader for bedrifter, organisasjoner og samfunn; og antyde hvordan problemomradene
kan handteres ved a supplere gkonomisk teori med andre teorier og perspektiver.

Holdningsmal

Studentene skal utvikle forstaelse for at uformelle forhold og ulike adferdsantagelser enn de vi
vanligvis meter i gkonomisk teori har stor betydning for & forsta bedre hvordan bedrifter og
organisasjoner fungerer. Etter gjennomfart kurs skal studentene kunne stille kritiske sparsmal til
anvendelse av gkonomisk teori, og kunne reflektere over hvordan sentrale forutsetninger og
adferdsantagelser pavirker de svarene som gkonomisk teori gir.
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Emneoversikt

institusjoner — grunnbegrep
institusjoner i gkonomien
nettverk — grunnbegrep
nettverk og innflytelse

makt — grunnbegrep

makt og innflytelse
samfunnsvariasjon og bedrifter
samfunnsendringer og bedrifter

Dataverktoy
Internett, div.nettsider, utvalgte podcasts

Laereprosess og tidsbruk
Studentene ma veere klar til & presentere i plenum minst én av oppgavene som gis pa kurset, og a
diksutere denne i klassen sammen med andre studenter.

nbefalt tidsforbruk:

Aktivitet Timebruk|
Forelesninger 36
Arbeid med oppgaver 18
Forberede presentasjon i klassen av studentene 9
Lese aktuelle aviser, fglge utvalgte podcasts 36
Lese pensum 101
Anbefalt tidsbruk totalt 200
Ressursbruk

36 timer - Forelesning

4 timer - Oppgavelgsning presentert av studenter
4 timer - Veilede grupper

1 time - Administrere laereprosessen
45 timer totalt

Eksamen
Kurset avsluttes med 5 timers individuell skriftlig eksamen.

Eksamenskode(r)
ELE 37031 - Skriftlig eksamen som teller 100 % for & oppna endelig karakter i kurset ELE 3703
Jkonomisk sosiologi - 7,5 studiepoeng.



Hjelpemidler til eksamen
Ingen hjelpemidler tillatt.

Kontinuasjon
Kontinuasjon tilbys ved neste ordinaere gjennomfering av kurset.
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