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KLS 3541 Bokbransjen

Studium
Bachelorstudiet i kultur og ledelse (2. ar)

Kursansvarlig
Institutt

Semester
Se studieplan for aktuelt studium

Studiepoeng
7,5

Undervisningssprak
Norsk

Innledning

Bokbransjen er en av vare eldste kulturnaeringer. Det har gjennom tidene veert en bransje i stadig sterk
vekst. Saerlig de siste tiarene har antall utgivelser eksplodert i takt med ny teknologi og billigere
produksjonspriser. Innvesteringen i form av trykke- og produksjonskostnader er relativt liten og gevinsten
for de starste bestselgerne pa markedet kan veere sveert stor. Dette frister mange til & prgve lykken i et
marked med tgffe marginer som domineres av noen fa, store konsern. | Norge er Aschehoug, Gyldendal
og Cappelen Damm de tre stgrste aktgrene. Bransjen bestar av hovedsakelig fire bransjeakterer: forlag,
distribusjon, bokklubb og bokhandel. De mektigste aktgrene i bransjen kjennetegnes ved & ha eierskap i
alle disse delene av bransjen. Kurset tar for seg hele bransjens verdikjede fra forfatter til leser. Et
gjennomgaende fokus er bransjeaktgrenes utfordring som tjenere av bade kunsten og kapitalen. I tillegg vil
det legges vekt pa utfordringen med & gjere bakene synlig i et marked med stadig sterre tilfang av
produkter.

Laeringsmal

Kunnskapsmal

Studenten skal tilegne seg kunnskap om alle bokbransjens bransjeaktarer; forlag, bokhandel, bokklubb og
distribusjon — samt bibliotek og massemarked. Studenten skal forsta viktige sider ved
produksjonsprosessen, pengestrgmmene og kommunikasjonsprosessene mellom bransjeaktgrene og
publikum; herunder PR, salgs- og markedsfgringsteknikker. Studenten skal ogsa tilegne seg en forstaelse
for samspillet mellom stat og marked og hvilke rammevilkar dette legger for de forskjellige aktarene i
bransjen.

Ferdighetsmal

Studentene skal kunne vise hvordan de forskjellige bransjeaktgrene, forfatter, forlag, bokklubb og
bokhandel, er gjensidig avhengige av hverandre. Studentene skal kunne beskrive hvordan bransjens
kommunikasjons- og pengestremmer beveger seg. Studenten skal bli gode pa PR-, salgs- og
markedsfaringsoppgaver i bransjen. De skal ogsa bli gode pa viktige innholdsleveranderers kreative
prosesser; herunder forfatter, illustrater og designer, samt den redaksjonelle prosessen.

Holdningsmal

Studenten ma kunne reflektere om: Den enkelte kunstners kreative utvikling, samfunnets behov for en
norsk kultur og et godt nasjonalt skriftsprak, og bedriftenes behov for sunn gkonomi og vekst. Studentene
ma kunne innta en holdning overfor disse aspektene ved bransjen, sett i forhold til hverandre.

Forkunnskaper
Det er ingen spesielle krav til forkunnskaper.

Obligatorisk litteratur

Boker:

Andreassen, Trond. 2006. Bok-Norge : en litteratursosiologisk oversikt. 3.utg. Oslo :
Universitetsforlaget. Utvalgte sider

Artikkelsamling:



Figenschou, Anitra (red.). 2010. Artikkelsamling til Bokbransjen. Oslo: Handelshgyskolen Bl

Anbefalt litteratur

Boker:

Clark, Giles and Angus Phillip. 2008. Inside book publishing. 4th ed. London : Routledge

King, Stephen. 2000. On writing : a memoir of the craft. New York : Scribner

Naper, Cecilie. 2007. Kvinner, lesning og fascinasjon : "bestselgere" i bibliotek og kiosk. Oslo :
Pax

Schiffrin, André. 2001. The business of books : how international conglomerates took over
publishing and changed the way we read. New ed. London : Verso

Annet:
Forleggerforeningen, Den norske. 2009. Bransjestatistikk 2008. DnF. Kan lastes ned her:
http://www.forleggerforeningen.no/nor/bransjestatistikk

Emneoversikt

Verdikjeden i bokbransjen
Forretningsmodeller i kulturbransjen
Bransjehistorikk

Forfatteren

Forlagene

Distribusjonskanalene

PR, salg & markedsfgring
Litteraturgkonomien

Digitalisering av baker
Litteratursosiologi

Bokbransjens relasjoner til andre bransjer

Dataverktoy
Dataverktgy benyttes ikke i dette kurset.

Laereprosess og tidsbruk

Kurset gjennomfares ved hjelp av forelesninger, arbeid med prosjektoppgave i grupper og
prosjektfremlegging av prosjektoppgaven i klassen. Det vil bli gitt 32 timer undervisning i kursets emner og
8 undervisningstimer i klasserommet med deltakelse fra studentene. Kurset tilbyr besgk fra flere
gjesteforelesere og besgk til en av Oslo litteraturinstitusjoner.

Prosjektoppgaven:

Studentene skal selv, i lgpet av kursets farste halvdel, velge seg et tema de @nsker & skrive
prosjektoppgave om ut ifra pensum. To til tre studenter kan ga sammen om & skrive én oppgave, det
ideelle antallet er tre pa én gruppe. Midtveis i kurset skal studenten legge fram sin problemstilling for resten
av klassen, for a fa en tilbakemelding fra foreleser og medstudenter. Nar det neermer seg innlevering av
oppgaven vil foreleser gi hver gruppe en kort veiledning. Malet med oppgaven er at den skal skape
engasjement for leering underveis i kurset.

Aktivitet Timebruk
Deltagelse forelesning 1 32
Deltakelse forelesning 2 8
Forberedelse til undervisning 24
Caseoppgave 56
Selvstudium 40
Eksamen 40
Anbefalt tidsbruk totalt 200
Ressursbruk

Fordeling av kursets 45 ressurstimer:
Undervisning 40 timer
Veiledning av prosjektoppgaven 5 timer

Eksamen

Innlevering av gruppebasert prosjektoppgave som teller 60 % av karakteren og en 3 timers
individuell skoleeksamen som teller 40 %. Pa prosjektoppgaven skal man jobbe i grupper pa 2
eller 3 studenter, det ideelle er tre (3) pa hver gruppe.

Eksamenskode(r)
KLS 35411 - Prosjektoppgave som teller 60 % av karakteren for & fa karakter i KLS 3541



Bokbransjen
KLS 35412 - Skriftlig eksamen som teller 40 % av karakteren for & f& karakter i KLS 3541
Bokbransjen

Hjelpemidler til eksamen
Alle hjelpemidler til prosjektoppgave.
Ingen hjelpemidler til skriftlig eksamen.

Kontinuasjon

Kontinuasjonseksamen avholdes ved neste ordinaere gjennomfering av kurset. Kontinuasjon i
en av eksamenene kan gjgres separat. Ved kontinuasjon kan prosjektoppgaven gjennomfares
individuelt.

Tilleggsinformasjon



