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Kurset omhandler emner relatert til markedsfering, markedskommunikasjon, Public Relations (PR),
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Emneoversikt

. Introduksjon til mediegkonomi - noen nakkelbegreper (makro- og mikroskonomi, virksomheter,
markedsstrukturer)

. Offentlig goder versus private goder (forretningsmodeller for fiernsyn (allmennkringkasting,
kommersielt TV og betalingskanaler) og nett- papiraviser

. Gamle og nye verdikjeder i media - samproduksjon med kundene (vekststrategier, konvergense,
ekspansjon og integrasjon, "produsage” i innholdsdreven media)

. Mediebedrifters gkonomi- samfunnsinstitusjoner eller vanlige bedrifter (reklameindustri, offentlig
regulering og forbrukerfrihet)

. Kjennetegn ved noen mediesektorer (fiernsyn, avis og internett)

. Digital mediegkonomi (forretningsmodeller, transaksjonskostnadsteori, medierettigheter og
mediefasering

. Den globale mediegkonomien - da Mecom kom til Norge (eierskap, mediehus, teknologiske og
kulturelle begrensninger og muligheter)

Dataverktoy

Laereprosess og tidsbruk

Ressursbruk

30 timer forelesninger
15 timer seminar

45 timer totalt

Eksamen

Kurset avsluttes med en 72-timers hjemmeeksamen.

Oppgaven skal skrives over et obligatorisk trema, og kan Igses individuelt eller i grupper pa
inntil 3 (tre) studenter. Hiemmeeksamen teller 100% av karakteren i kurset.

Eksamenskode(r)
ELE 37181- 72-timers hjemmeeksamen, teller 100% av endelig karakter i kurset ELE 3718
Mediegkonomi, 7.5 studiepoeng.

Hjelpemidler til eksamen

Alle hjelpemidler tillatt til den skriftlige prosjektoppgaven.

Under punktet eksamensinformasjon i studiehandboken pa web finnes det definisjoner av
hjelpemidler ved skriftlig skoleeksamen. Legg seaerlig merke til bruk av kalkulator.
http://www.bi.no/studiehandbok/hjelpemidler.
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