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Undervisningsspråk
Norsk

Kurset viser gangen fra analyse av dagens situasjon til implementering av strategier, og legger vekt på
praktisk strategiarbeid

Mål
Hensikten med kurset er å lære studentene å gjøre en strategisk analyse og utvikle forslag til
implementering av strategier for handelsbedrifter. Det er i dag flere ansatte i norske handelsbedrifter enn i
norske industribedrifter. Mange handelsbedrifter har imidlertid ikke alltid klare strategiplaner eller konkrete
forslag til implementering av en ny strategi. I dette kurset vil vi oppøve evnen til å utarbeide slike planer og
forslag gjennom å studere teorier så vel som dagsaktuelle tema i handelsbedrifter.
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Emneoversikt

Den internasjonale arena•
Strategisk ledelse•
Strategiske vurderinger og valg•
Strategisk planlegging•
Ledelse og bedriftskultur•
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Gjennomføring
54 timer med forelesninger, casediskusjoner/bedriftsbesøk, gruppearbeid og
studentpresentasjoner.
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Kurset avsluttes med en fem timers individuell skriftlig eksamen.
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