
GJELDER FOR STUDIEÅRET 2008/2009
MRK 2500 Massekommunikasjonsteori
Studium
Bachelorstudiet i Markedskommunikasjon (2. år)

Kursansvarlig
Gerhard E Schjelderup

Institutt
Institutt for markedsføring

Semester
Se studieplan for aktuelt studium

Studiepoeng
6

Undervisningsspråk
Norsk

Massekommunikasjonsteori er et kurs som tar sikte å bygge analytiske og forskningsbaserte kunnskaper
som vil gjøre en markedsfører bedre i stand til å møte problemstillinger i forbindelse med konstruksjon og
implementering av kommunikasjonskampanjer. 

Mål
Målet med dette kurset er å gi studentene en bred og helhetlig innføring i forskning og tenkning rundt
massekommunikasjon. Kurset vil sette studentene godt inn i de viktigste teorier og forskning på dette feltet.
Etter å ha gått gjennom dette kurset vil studentene ha en solid teoretisk og forskningsbasert forståelse for
feltet massekommunikasjon. De skal være i stand til å finne riktig teorirammeverk for ulike problemstillinger
man kan komme ut for i arbeide med massekommunikasjonskampanjer.
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Ingen.
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Emneoversikt

Oversikt over massekommunikasjon som fenomen•
En innføring i metateoretiske betraktninger av ulike teorier•
Det skiftende medielandskap•
Vitenskaplig metode og forskning på massekommunikasjon•
Persepsjonsfaktorer i massemedier•
Sosialpsykologisk tilnærming•
Massemedieeffekter og mediebruk•
- Informasjonssystem teori
- Agenda Setting teori
- Kultivasjonsteori
- Taushetsspiralen
- Diffusjonsteori
- Bruk og tilfredsstillelsesteori
Massemediekanaler•



Dataverktøy
Dataverktøy benyttes ikke i dette kurset.

Gjennomføring
Kurset gjennomføres med 36 undervisningstimer.

Eksamen
Kurset avsluttes med en tre timers individuell skriftlig eksamen.

Eksamenskode(r)
MRK 25001 - Eksamen, teller 100 % for å oppnå karakter i kurset MRK 2500
Massekommunikasjonsteori, 6 studiepoeng.

Hjelpemidler til eksamen
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Kontinuasjon
Kontinuasjonseksamen avholdes ved neste ordinære gjennomføring av kurset.


